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Resumo

Este trabalho tem por objetivo mostrar como as atuais politicas para o turismo local estimulam e se interagem as
préticas turisticas voltadas para o Festival Internacional de Pesca (FIP), realizado em Céceres, Mato Grosso. Para
tanto, a pesquisa contou com os dados coletados junto a Secretaria Municipal de Meio Ambiente e Turismo
(SEMATUR), instituicdo responsavel direta pela realizacdo do FIP. Esses dados uma vez avaliados a luz do
modelo tedrico do processo de geracdo da “sociedade artificial” apresentado por Cara (2001), ¢ submetidos a
analise do FIP enquanto uma pratica turistica associada ao imaginario social, isto é, as imagens e representacGes
da populacéo local acerca do fazer turistico no lugar, apontam que a politica turistica em Céceres capta 0 mundo
de imagens e representacdes da populagdo e as estimulam visando obter uma resposta desejada do turismo, cujos
objetivos se mostram desvinculados do interesse da populacéo. Assim, constata-se que este turismo é segregador
econdmico, espacial e socialmente.

Palavras Chaves: Festival Internacional de Pesca (FIP), Politicas, Populacéo, Turismo.
Abstract

This essay has the purpouse to show how the present politicians for the local turism increase and interact to the
turistic practices with the Festival Internacional de Pesca (FIP), at Caceres, Mato Grosso. However, the research
collected the data base withes the Secretaria Municipal de Meio Ambiente e Turismo (SEMATUR), that is direct
by responsible for the FIP realization. This data base once evaluated to the teoric model of the generation process
“artificial society” (CARA, 2001), and analised by the FIP as a turistic practice associated to the social
imaginery that is, the images and representations of the local population about the local turism, indicates that the
turistic politicians in Céceres captures the world of images and representations of the local population, wishing
to give then the right answer desired at the turism, these aren’t showing the local interests. With that, we see that
turism is economic excluded, special e sociality.

Keywords: International Fish Festival (FIP), Politicians, Population, Turism.
1. INTRODUCAO

A pesquisa tragca um panorama das atuais politicas de turismo voltadas a promocdo do Festival
Internacional de Pesca (FIP) em Caceres-MT (Figura 01), e analisa a concepcao da populacdo local (pescadores,
empresarios e participantes) sobre atividade turistica. Também faz um paralelo da pratica do Turismo em relagéo
as imagens e representacfes que afetam o mundo simbdlico da sociedade residente, que segundo Cara (2001),
resultam em impactos que atingem a sociedade receptora, descaracterizando-a de seu espago para ceder lugar
para uma “sociedade artificial”, ou seja, a classe dominante que ¢ a responsavel pelo processo de “turistificagdo”
do lugar.

Assim, levando em conta essa perspectiva coube aqui diferir a seguinte problematica: se as politicas de
turismo local tém realizado a¢des como meio de controle e gerenciamento ao acesso ao lazer, entdo a quem essas
politicas estdo direcionadas? Serd que a populacdo receptora estd diretamente envolvida com a pratica do
turismo?

Né&o coube aqui discutir o que é turismo, mas pensa-lo na andlise geografica como base na apropriacéo
dos territdrios, nas contradicdes e conflitos da sociedade perante esse fendmeno do turismo que se tornou
mundial.

! Monografia desenvolvida no periodo de 2005 a 2007 no curso de pés-graduacdo Lato Sensu em Turismo e Desenvolvimento Local e
Regional — Departamento de Geografia, campus Caceres/MT (UNEMAT)
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Figura 01 — Localizacao da cidade de Céaceres, no Alto Pantanal do Estado de Mato Grosso.
Fonte: Antonio Rosestolato Filho

Hoje, a Geografia € tomada por novas bases epistemoldgicas, geralmente, pensada como ciéncia da
sociedade e do espaco mediado pela técnica e as novas relagdes e contradi¢cdes sociais. Para Corréa (2000), o
espaco é o conceito chave na Geografia e esse € analisado enquanto produto contraditorio das relagdes materiais
da sociedade, sucedendo-se pelos varios instantes da histdria através do movimento totalizante.

Para realizacdo deste trabalho atentou-se aos seguintes objetivos guiadores durante as fases da pesquisa:
estudar as politicas de turismo em Céceres e suas conseqliéncias & populacdo local; avaliar os fatores internos e
externos as politicas para o setor de turismo; associar as relacdes societérias vigentes entre agentes sociais
envolvidos na problemética do turismo, como o poder publico, o setor privado e populacéo local; e caracterizar
as orientagdes das politicas do turismo na reordenacéao da transformagéo do meio ambiente.

O primeiro objetivo mencionado constituiu-se na principal meta de desenvolvimento desta pesquisa.
Assim constatou-se que hd uma tendéncia muita nitida de desvinculagdo da populacdo local com as politicas
turisticas realizadas na cidade de Caceres, pela SEMATUR. Esta andlise esta desenvolvida no capitulo sete deste
trabalho.

O segundo objetivo foi tratado, sobretudo, nos capitulos trés e quatro que mostram a importancia do
imaginario social da populagdo local sob a demanda do turismo e sua capacidade de impulsionar a transformacao
dos territdrios.

O terceiro objetivo esta destacado no capitulo cinco e seis, onde se caracteriza a forma pela qual o
turismo enquanto uma pratica social ganha forca devido ao impulso de imagens e representacfes geradas pela
populacdo local, até ele representar somente o interesse da classe dominante (sociedade artificial).

Enfim, a presente pesquisa traca suas consideracdes finais fazendo um paralelo entre os objetivos
propostos, mostrando as consequéncias da politica de turismo para populacao local.
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2. METODOLOGIA DA PESQUISA

Para elaboracdo desta pesquisa utilizou-se as seguintes metodologias: para coleta de dados teve como
referéncia analise de documentos oficiais do turismo e a realizacdo de entrevistas com perguntas fechadas e
abertas junto a populacdo de pescadores profissionais, comerciantes e vendedores ambulantes que atendem em
barracas durante o periodo do FIP, aos visitantes (turistas) que frequentam o evento e a equipe executiva da
Secretaria de Meio e Ambiente e Turismo de Caceres (SEMATUR).

Para Marconi e Lakatos (1990, p.84), a entrevista € uma importante ferramenta de pesquisa nos varios
campos das ciéncias sociais e seu principal objetivo ¢ “a obtencdo de informagdes do entrevistado, sobre
determinado assunto ou problema”. E a pesquisa feita a partir de entrevistas foi criteriosamente estruturada onde
se obteve que subsidiaram a analise das representaces da populacdo local que participa direta e indiretamente
do evento turistico. RepresentacBes essas que envolvem o grau de envolvimento que 0s grupos sociais
apresentam em relacdo a atividade turistica no lugar, as contradi¢@es entre 0 que pensam (imaginario social) e o
gue existe na realidade concreta: as politicas para o turismo. Como no dizer de Marx e Engels (1984, p.22), que a
contradicdo entre consciéncia e ideologia esta que:

A consciéncia nunca pode ser outra coisa sendo o ser consciente, e 0 ser dos homens é o seu processo real
de vida. Se em toda ideologia os homens e as suas relacdes aparecem de cabega para baixo como numa
Camera obscura, é porque este fendmeno deriva do seu processo histérico de vida, da mesma maneira que
a inversdo dos objetos na retina deriva do seu processo diretamente fisico de vida.

Na citacdo acima os filésofos querem mostrar que as idéias dos homens sdo condicionadas pelos
processos materiais da vida, porém tais representacdes sempre se contradizem em relagdo a suas condi¢des reais
de vida porque a ideologia € uma representacdo falsa e invertida da realidade concreta. E por isso, a presente
pesquisa defende a tese que a visdo da populagdo apresenta concepg¢des contraditorias e enganosas sobre
atividade turistica que promove agdes que sdo desarticuladas dos anseios da sociedade local cacerense.

O periodo de levantamento e interpolacdo de dados foi realizado durante o segundo semestre de 2006,
seguindo-se em duas etapas: a primeira com coleta de informagdes na Secretaria de Meio e Ambiente e Turismo
(SEMATUR); a segunda foi realizada no periodo de ocorréncia do Festival Internacional de Pesca (FIP), més de
Setembro de 2006. Portanto, a partir de entrevistas com perguntas padronizadas e abertas com varios
participantes do FIP foram colhidas informagdes sobre a concep¢éo e visdo que a pessoas apresentam em relacdo
atividade turistica do FIP.

Ao todo foram selecionadas 26 pessoas para as entrevistas. A sele¢do destas pessoas esta ligada ao fato
delas estarem envolvidas direta ou indiretamente ao desenvolvimento da atividade turistica, em especial, a
realizacdo do FIP. No primeiro momento a entrevista foi realizada junto ao chefe e turismélogo da Secretéria
Municipal de Meio Ambiente e Turismo de Céaceres — MT (SEMATUR), responsavel pela execucdo de varios
planos de acfes voltados para turismo na regido de Céaceres e também pela promogdo do FIP. Entre a
comunidade de pescadores profissionais foram entrevistadas 10 pessoas com idade entre 24 a 46 anos, fornecem
pescado para os restaurantes da cidade. As outras 15 entrevistas foram feitas com o0s comerciantes, 0s
vendedores em barracas durante o vento e os visitantes (turistas).

A anélise e interpretacdo dos dados foi feita a luz do modelo teérico de Cara (2001), que analisa o
processo de producdo de imagens do turismo pela populagdo local que é excluida do processo de turistificacdo
pela classe dominante. O autor apresenta as contradi¢fes entre os interesses da classe dominante que se
contrapdem e ao mesmo tempo se distancia dos anseios da populagdo receptora que perde sua identidade
cultural. Esse modelo tedrico serd mais bem analisado no capitulo cinco (5).

3. ANALISE DO TURISMO ENQUANTO APROPRIACAO DO TERRITORIO

A questdo do turismo geralmente esta associada aos estudos ambientais, mostrando que as formulacoes
dos projetos de impactos ambientais, desassociados ou ndo, deixam de mostrar as contradi¢fes sociais inerentes
a utilizagdo dos recursos naturais. E quando isso ndo acontece, o tratamento da questdo deixa de ser tratada numa
perspectiva transdiciplinar. Esta abordagem reducionista coloca a sociedade e a natureza ainda como categorias
separadas, heranca da tradigdo dual da ciéncia Geografica (MOREIRA, 2000).

Segundo Moreira (2000), a dualidade entre homem e natureza na geografia se deve porque esse discurso
geogréfico surge desde o Renascimento, que atribuia a ver o homem co-regittis ser pensante separado do espago
co-extensi & natureza, e a extensdo do corpo. Através disso, completa o autor, que os gedgrafos respondem as
duas tradigdes discursivas; uma é a técnica como mediagdo homem e natureza; a outra € 0 espaco e técnica
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enquanto processo de historizacdo. No entanto, mesmo assim, a visdo cartesiana de espaco ainda permanece
como o0 homem excluido-separado da natureza — ou um espaco dominado pelo homem ou para domina-lo,
portanto, sem perceber que o espaco como unidade € coabitada pela sociedade correspondendo a unidade
homem/espaco.

Entdo, surge o desenvolvimento do turismo enquanto um discurso ideoldgico que considera apenas uma
visdo ambiental, do entorno, das pontecialidades naturais, sem levar em conta o ser social. Assim, se
confirmando um pensamento que insiste em separa o co-regittis do co-extensi, (MOREIRA, 2000).

Do mesmo modo, as politicas de desenvolvimento sustentavel aderidas nos projetos turisticos, em geral,
sdo voltadas a viabilizagdo do turismo como solucdo dos problemas ambientais, de tal modo que as andlises
ainda insistem na separacéo da sociedade do contorno direto da natureza. Ambos, portanto, refletem um discurso
arrojado que esconde a natureza contraditéria do capitalismo, sendo ele préprio o processo condicionante de
destruicdo da natureza — valorizando 0s bens naturais como categoria “valor e troca”, voltado ao consumismo
desenfreado que acelera a espoliagéo dos recursos naturais.

Segundo Martins (2001), com o impulso a urbanizacdo, comegado a partir da segunda metade século
XVIII, se d& com expulsdo e migragcdo de homens e mulheres de uma vida de relagBes habituais com a terra e 0s
costumes. Essa populagdo expulsa do campo ocupa e concentra-se nas cidades pré-industriais, cujo ritmo de vida
passa ser gerido por um ambiente cada vez mais transformado, desnaturalizado e comandado pela maquina-a-
vapor, criando uma nova realidade social: o artesdo e o0 camponés se tornam trabalhadores assalariados que védo
morar nas cidades sem quaisquer condi¢des sanitarias e de moradias decentes.

Para Carlos (2003; 1994), a cidade é locus de reproducdo da vida social cujo carater é a negacdo do
direito do ser humano de se auto-realizar, se contemplar. Em vez disso, segundo a autora, ocorre uma segrega¢do
entre 0s homens através da moradia, trabalho e lazer, configurando assim a forma de organizagdo e reproducéo
do espago urbano.

Hoje mais de 80% da populagdo brasileira estd morando nas cidades (IBGE, 2000). Esses dados
fortalecem a discussdo sobre repensar o turismo sob OGtica da apropriacdo dos espagos e territérios do que um
conceito de identidade ou valorizacdo da cultura local — bastante ressaltado pelos meios de comunicagdes e
agentes sociais dominantes que exercem acerca do imaginario da sociedade. A atividade turistica e o espago
turistico, adverte Rodrigues (2001), resulta em muitos casos da captacdo do imagindrio coletivo na tentativa de
obter resposta, ou seja, “o espago criado e refor¢ado pela midia ¢ o que gera ¢ alimenta o processo fantasioso”
do Turismo.

Assim, significaria que a atividade turistica, enfocada geralmente a partir das questdes ambientais, surge
estimulada a um processo global que se articula ao local para solucionar “o problema”, cria politicas néo
condizentes com a realidade social e ambiental dos lugares. Entretanto, quando o global e o local interagem-se
para responder unicamente ao global, ai qualquer ac¢éo politica fracassa porque a sociedade e o individuo séo
essencialmente espaciais e territoriais, onde segundo as palavras de Costa (2004; p.20), “ndo existe sociedade
sem espago”, e ele ¢ uma condigdo inescapavel da existéncia humana.

Por outro, a paraferndlia de infra-estrutura concentrada em pontos seletos do espago tem a funcéo de
movimentar enormes fluxos de pessoas, bens e servicos, que pela propria natureza e fim tende a criar problemas
ambientais e sociais nos locais onde tais estruturas sdo instaladas. Por exemplo, nas regides brasileiras onde o
nivel de urbanizacdo ja é bastante avancado — como Sudeste e Sul do Brasil (IBGE, 2000) —, onde o turismo
passa a ser visado tanto como lazer, meio pelo qual os individuos buscam fugir da vida entediante da cidade,
guanto do ponto de vista econémico, devido a grande demanda e procura das escassas areas pouco transformadas
pela acdo do homem (onde as agéncias de turismo globalizada tem um papel importante na emissao e captacdo
de turista).

Segundo Moura (2002), esses lugares tornam-se muito atraentes ao desenvolvimento do turismo rural
as areas adjacentes das cidades, porque oferecem uma diversidade de fatores atrativos como a curta distancia
para deslocamento do turista e uma apreciavel infra-estrutura, que Ihe proporcione uma paisagem campestre
correlacionada a uma vida moderna. Nas demais regides como o Centro Oeste (Pantanal) e Norte do pais, onde o
nivel de urbanizacdo é bem desproporcional, ainda se mantém preservada grande parte dos elementos naturais,
cuja tendéncia é freqlientemente voltada para um turismo de cunho ecolégico, portanto, essas praticas oferecem
pouco atrativo devido as dificuldade de acesso e a parca infra-estrutura.

E nesta Gtica que o fendmeno do turismo em Céceres, em especial a atividade turistica em volta do
Festival Internacional de Pesca esta diretamente ligado a um discurso arranjado da midia, agéncias e instituicdes
correlacionadas a atividade turistica, articulando-se entre o imaginario social, isto &, constitui-se a maneira que a
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populacéo local é incitada a responder as propostas de atividade turistica, tendo em vista que a paisagem cénica
do lugar estd muito ligada a0 mundo simbdlico da populacdo através de imagens e representaces do local,
buscando-se a arraigar na populacdo local um sentido de pertencimento e controle do espaco.

E por isso que o Festival Internacional de Pesca faz parte da principal pauta de atividade no setor de
turismo realizado pelo poder pulblico local. A populagdo uma vez desejosa e presa ao sentimento de
pertencimento do lugar é posta a responder positivamente pela realizacdo do FIP, dando-se a idéia de certo
controle do fazer turistico no lugar. Essa realidade € muito comum nas vésperas e durante a realizagao do evento,
através dos meios publicitarios como anuncios na televisdo “cuide de sua cidade” e “mantenha ela limpa” etc.
Portanto, em principio, esse é o pressuposto de legitimagdo e aceitacdo da atividade turistica e assim o turismo
como identidade e valorizagdo do lugar, se torna mero objeto de manobras politicas e de interesses privados
onerosos para os cofres publicos.

De um lado, essas mesmas politicas de turismo associadas aos meios de comunicacdo e agentes sociais
envolvidos diretos e indiretamente, como o poder publico e o setor privado — co-adjuvantes no mesmo processo
—, excitam e impulsionam a populagéo, recriando imagens e representa¢cdes do turismo. Por outro lado, para
justificar a exploragdo capitalista do espago utiliza-se o slogan do turismo enquanto uma préatica social
legalmente aceita e assim atribuir a sociedade local certo controle do fazer turismo no lugar. Ou seja, denomina-
se 0 fazer turismo, quando a populacdo local é chamada a participar do evento indiretamente através da midia
como meio a conferir legitimidade para 0 mesmo e também de gerar um sentimento de controle e participacdo
sobre a atividade turistica no lugar (& ai que ocorre a geragdo de imagens e representaces do turismo). Embora,
na verdade os idealizadores do turismo — setor publico e privado - buscam racionalizar o uso do espaco, visando
a valorizacdo capitalista do espaco. Assim, se apropria de territorios seletos no espago, criando areas mais
valorizadas do ponto de vista do capital e a0 mesmo tempo perenerando 0 uso social dessas mesmas areas.

Assim, as imagens de ambos os lados (populacdo receptora e 0s agentes promotores do turismo) entram
em conflito: primeiro a populagéo local acredita que o turismo ird trazer retorno para o lugar como empregos,
qualidade de vida e enfim a valorizagéo do lugar. Porém, os érgéos publicos e privados desviam o sentido dessa
inclusdo para o da exclusdo — correspondentemente ligado & reproducdo capitalista. A realidade desse ultimo
grupo prevalece sobre o primeiro grupo (sociedade receptora), gerando no lugar a “sociedade artificial”
conceituada por Cara (2001).

Portanto, podemos concluir que o turismo para existir enquanto uma pratica social 0s grupos
dominantes recorre a necessidade de recriar imagens dos lugares e de suas paisagens que, de ma-fé, muitas
vezes, através de um discurso racional, que auto-denomina-se “turismo sustentavel”, justificar-se enquanto
pratica racionalizante e perfeita de exploracao capitalista do espago.

4. PRODUCAO SELETIVA DO TERRITORIO E AS POLITICAS DO TURISMO

Santos (2002; 2004), reexamina a Geografia enquanto ciéncia da sociedade, das formagdes socio-
econdmica espaciais destacando para isso duas categorias analiticas: a formacao territorial e as relagdes sociais.
A primeira categoria tange as transformagdes dos sistemas naturais de determinado territorio, regido ou pais pela
suposicdo dos modos de producdo — pelo emprego das técnicas. A segunda categoria é necessariamente 0 modo
como 0 espaco é organizado pelas relagfes sociais que podem ser tanto de origem interna (relagbes horizontais)
guanto de origem externa (relacdes verticais).

Santos (2002), ressalta, sobretudo, a analise da categoria territorial para compreender o espago
geogréfico, enquanto testemunho de um momento, de um modo de produgdo pelas coisas fixadas na paisagem
criada de forma durdvel, que ndo se desfaz paralelamente a mudanca de processos; ao contrario, alguns
processos se adaptam as formas preexistentes enquanto que outros criam novas formas para se inserir dentro
dela:

O espago deve ser considerado como um conjunto de relagBes realizadas através das funcdes e de
formas que se apresentam como testemunho de uma historia escrita por processos do passado e do presente. Isto
é, 0 espaco se define como um conjunto de formas representativas de relagdes sociais do passado e do presente e
por uma estrutura representada por relacBes sociais que estdo acontecendo diante dos nossos olhos e que se
manifestam através de processos e fun¢bes (SANTOS, 2002, p.122).

Pode-se observar na citacdo acima, que o espaco geografico somente surge ap6s o territdrio ser
trabalhado, modificado ou transformado pelo homem, ou quando este imprime na paisagem as marcas de sua
atuacdo e organizacdo social. Possui, além de uma dindmica natural, uma dindmica social exercida pelas
formacd@es sociais que nele atuam.
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A analise do método de formacéao socio-espacial, inspirado a luz das teorias marxista, sobre as forcas
de producdo e relacdes de producgdo sucinta-se a guisa a explicacdo do porqué existem diferentes formagdes
econbmicas e sociais em um determinado momento da histria e ndo em outro, ou como existem em um
determinado territ6rio niveis tdo desiguais de desenvolvimento econémico que condicionam a manutencdo das
desigualdades nas relacdes de producdo. Por exemplo, estd implicito e explicito que as politicas de
desenvolvimentos regionais, com finalidades de controlar as disparidades regionais, no que tange as questdes
econdmicas, sociais e outras, mostram muito bem a atribuicéo direta que os meios de produgdo exercem sobre as
relacGes sociais. Como no dizer de Marx (1999), a estrutura econémica da sociedade indica e expressa quais sao
as relacbes de produgdo dominantes. Nesta ocasido, as relacfes de producdo, em geral, basear-se-&0 na
propriedade privada dos meios de producdo — como meio de controle da vida social.

Dialeticamente é possivel explicar que as atuais relagdes sociais vigentes dependem das transformagdes
dos meios de produgdo da atual economia capitalista (SANTOS, 2004), pois os sistemas de objetos pré-
determinam os sistemas de agdes. O espago social enquanto “formado por um conjunto indissociavel, solidario e
contraditorio, entre sistemas de objetos e sistemas de a¢fes, ndo considerados isoladamente, mas como o quadro
Gnico no qual a histdria se da” (SANTOS, 2004, p.111). Da mesma forma essa idéia indica e mostra que a
concentragcdo de atividades vitais a vida urbana como inddstrias e um amplo setor de servicos em algumas
regides em detrimento a outras, vem a ser as conseqiiéncias do desenvolvimento desigual dentro das atribui¢fes
do territério brasileiro. Assim, entretanto, esse acimulo de infra-estrutura que algumas regifes gozam véo
reconfigurar o territério em favor de uma logica de desenvolvimento desigual, determinando uma relacdo de
submisséo as demais regides, cuja caréncia de técnicas e “objetos” é criado plano de agdes para amortizar essas
areas menos concentradas.

Explorando essa Otica da produgdo desigual do territério que se pode perceber as politicas de
desenvolvimento turistico como planos de a¢Ges que visam levar a cabo no lugar que possuem potencial para o
turismo, mas que, na visdo de Cruz (2001), a falta de entrosamento das politicas nacionais de turismo com as
politicas publicas para o setor em escala regional ou estadual etc., condiciona a ocorrer problemas associados a
urbanizac&o turistica de territdrios no pais, produzindo um confinamento territorial do turismo.

Sdo as politicas de desenvolvimento regional vigente no Brasil, como a do Banco Nacional de
Desenvolvimento Social — BNDES, e mais recentemente os planos de desenvolvimento sustentavel voltado a
promocdo do turismo, que revelam as rela¢des de producdo desigual devido a concentracdo industrial nas regides
Sudeste e Sul, as mais industrializadas do pais. Portanto, para Cruz (2001), o turismo, por ser a atividade
econdmica moderna que mais consome espaco (desde o atrativo turistico até ao deslocamento do turista),
estando ligado a uma légica sempre exterior a ele, cuja conexdo se da entre local e global e vice-versa.

Cruz (2001), fala ainda que o turismo, enquanto atividade que surge em meados do século XIX, foi
deixando de ser um mero usuario passivo de territérios para torna-se um grande condicionador de seu
(re)ordenamento. Assim diz ela “a importidncia do turismo reside mais na sua incontestavel capacidade de
organizar sociedades inteiras e de condicionar o (re)ordenamento de territorios para sua realizagdo.”. Portanto,
dessa forma pode-se concluir que ndo corresponde vincular o estudo do turismo no que ele constitui, mas sim nas
mudancas e alteragdes que ele é capaz de condicionar nos lugares onde se busca efetiva-lo.

Portanto, de acordo com a breve analise dos conceitos analisados sobre a “formacao territorial” e os
“sistemas de objetos e sistemas de a¢des” pode-se concluir que eles oferecem uma contribuicdo de importancia
para analise do espaco geogréfico, caracterizando-o melhor. E no estudo da producdo do espago pelo turismo nao
é diferente, pois a importancia que os atrativos e potencial turisticos dos lugares tém sob a demanda do turismo e
capacidade deste Ultimo de impulsionar a transformacdo dos territérios revela a eficcia da aplicagdo dos
conceitos trabalhados na Geografia.

5. IMAGINARIO SOCIAL DO TURISMO E A DESCARACTERIZACAO DA POPULACAO LOCAL

Inicialmente cabe aqui falar do turismo enquanto discurso e jogo de imagens e representacdes
construidas pelos agentes sociais ¢ a midia que buscam “competentemente” mostrar como a Unica alternativa
viavel de revitalizagdo econdmica dos lugares. De um lado, o papel estimulador que os agentes publicos e
privados tém na repercussao da pratica turistica, tendo por objetivo a apropriacéo e valorizagdo capitalista do
espaco. Por outro lado, destaca-se 0 mundo simbdlico da sociedade local que é o principal alvo estimulado
através da midia a responder as imagens, codigos e simbolos produzidos sobre o lugar, que em geral, se
apresentam em carater contraditério e negador ao campo de imagem da populacdo receptora.

Dessa forma, pode se perceber que durante a efetivacéo do turismo os campos de imagens gerados entre
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0s agentes sociais envolvidos seja a populacdo, o turista ou o setor publico e privado se confundem e até se
chocam, mas categoricamente sdo extremamente opostos e diferenciados.

No entanto, o turismo, dessa forma, estda muito ligado as imagens geradas pelos agentes publicos e
privados, e ndo representa a verdadeira realidade dos lugares e o desejo das populacdes que ocupam tais espacos,
mostrando na pratica um discurso que transforma e transfere os anseios da populacdo local (a realidade de seu
espaco concreto) por imagens que representam vontades e desejos distantes, de outros lugares. Portanto, como
dizia Costa (2004), atualmente parece que as a¢Bes e comportamentos sdo regidos mais pelas imagens e
representacdes do que a realidade material que nos envolve.

Nesse mesmo proposito Rodrigues (2001), discute que o turismo reflete muitas vezes na captacdo do
imaginario coletivo na tentativa de resposta. E para isso utiliza-se 0 meio publicitario como estimulo do
imaginario do turista, o qual através de “novos sistemas de simbolos baseados em imagens que substituem a
realidade e conduzem a julgamentos segundo codigos impostos pela midia”. Além disso, a mesma autora mostra
e complementa como o turismo incorpora as imagens para representar uma realidade ndo concreta do lugar, isto
é, do ndo lugar:

Edificado em segredo, esses espagos se fundamentam em semiéticas obscuras, sobre codigos tacitos,
envoltos sutilmente no imaginério coletivo. O espago se reveste, entdo de visdes simbolicas, formados
ndo por um projeto de reconstrucdo objetiva do mundo, mas por sonhos ou por arquétipos culturais
subliminares, que acabam globalizando-se. (RODRIGUES, 2001, p.26).

Na mesma vertente de pensamento, Cara (2001), caracteriza que antes do processo de “turistificagdo”
do lugar a sociedade local produz imagens que orientam o desenvolvimento do turismo, que logo passa a se
interagir aos outros estimulos — incitados pela atividade turistica —, tornando-se um processo artificial. Isto é, a
producdo de imagens coletivas e representacionais geradas pela sociedade local se perdem a medida que os
estimulos da atividade turistica passa a controlar e ter hegemonia a seu préprio mundo de imagens e
representacdes. De modo que o resultado é certo dominio de imagens das raizes e pertencimento, até a
constituicdo de mundo novo ndo dominado e nem internalizado pela populacéo. ' Passando entdo a predominar
os valores e interesses da sociedade artificial (a classe dominante).

Ainda Cara (2001) especifica ainda os processos produtores de novas imagens e representacdes
coletivas sobre as especificidades culturais até a constituicdo de uma sociedade artificial, que é explicado através
de cinco momentos:

12 momento: a sociedade local possui papel central na geracdo de imagens e € logo também incentivada
pelas propostas de atividades turisticas a generalizar uma porgao de valores e sentidos;

2% momento: comega 0 processo de artificializagdo com estimulo das atividades turisticas que
intensificam concorrendo paralelamente com imagens geradas pela sociedade local;

3% momento: ocorre a separacdo quase total e exclusdo da sociedade a partir da constru¢do de uma
materialidade local estranha, impactando profundamente o0 mundo simbdélico e imaginério;

42 momento: a classe dominante sobrepde seus interesses e acontece a desvalorizacdo das
particularidades locais e da sociedade, onde o campo de idéias de ambos se confundem e contradizem;

5% momento: o0 extremo do desenvolvimento da atividade turistica gera uma sociedade artificial
(composta pela classe dominante) sem contato com a populagdo local e 0 dmbito social anterior.

Enfim, o cinco momentos propostos por Cara (2001), conduzem a discutir o desenvolvimento do
turismo através do que ele produz sobre os espagos e lugares — processo de “turistifica¢do”, mostrando que ele
ndo passa de um discurso sobre imagens e representacfes geradas e impostas pela classe dominante que em certo
momento do processo de desenvolvimento do turismo se contradiz e desvincula-se praticamente do anseio da
sociedade-receptora local, até romper completamente com essa Gltima. Assim, qualquer que seja 0 projeto de
desenvolvimento de turismo local, o desejo da populacdo receptora se esfacelard dando lugar a projetos
particularista.

Diante do exposto, cabe a afirmar que o processo de turistificacdo mostrado por Cara, (2001), exclui
totalmente o campo de imagem da populacdo local sendo substituido pelas imagens e representacdes da
sociedade artificial, incutindo novos sentimentos e valores ao lugar, que por sua vez, refletira nas imagens
criadas pelos turistas.

Assim, por exemplo, uma pessoa (turista) influenciada a visitar Céceres fara no intuito de conhecer o rio

! Segundo o autor o turismo é um grande consumidor de espago e ao mesmo tempo de territorio, e também criador de imagens e
representacdes tanto pelo turista como pela sociedade receptora como possibilidade de efetivagéo.
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Paraguai e talvez se puder dar uma pescada, dormir em um bom hotel etc., embora que o lugar ofereca muitas
atracfes como a cultura regional e outros. Ou seja, a idéia sintese € que o turista visita o lugar a partir do slogan
de propagandas publicitarias divulgadas pelas agéncias de turismo capitalista, que imp&e seu campo de imagem
destituida de qualquer significagdo para populacéo local.

Portanto, através do processo de turistificacdo e constitui¢do da sociedade artificial analisado por Cara
(2001), onde se pode constatar o processo de apropriacdo do espago pelo turismo se da através de imagens e
representacdes geradas pela sociedade local até quando suas propostas forem completamente desvinculadas do
projeto turistico, este cujo fim esté ligado ao interesse da classe dominante fica distante da esfera de interesse da
sociedade local. Esse processo descrito descaracteriza completamente a sociedade receptora do seu espaco,
produzindo um espaco diferenciado, as vezes sem qualquer sentido e significado a populagéo local.

6. A CONCEPGAO DO TURISMO PELA POPULAGAO LOCAL

A partir dos dados coletados através das entrevistas realizadas juntos a associagdo pescadores
profissionais de Caceres-MT, pode-se constatar que essa categoria ndo tem bem claro o que significa o Turismo
para regido, ou pelo menos, suas consequéncias como atividades geradora de renda, emprego e desenvolvimento
local e regional como apregoa o documento do Plano Nacional de Turismo (EMBRATUR, 2006).

Perguntados sobre o que entendiam por turismo a maioria dos pescadores (Grafico 01), 68% ndo
sabiam conceituar bem o significado da atividade. Muitos dos entrevistados viam um turismo como uma ameaga
a atividade pesqueira, pois atribuiam a culpa no turista pela redugdo do pescado na regido. A fala de pescador
mostra isso:

“muitos turistas vem cd, alugam barcos para pescar no rio Paraguai, ¢ tudo mundo sabe que eles vém
para ca ndo apenas para passear, ver nossas belezas, vem mesmo para praticar a pesca predatéria e levar o
produto embora”.

Outra visdo transmitida pelos pescadores remete ao problema das embarcagdes dos turistas que a cada
ano vem aumentando em ndmeros, e tem sido prejudicial a pesca, pois os barcos fazem muito baralho e reduz o
pescado. Esse fator precisa ser investigado mais detalhadamente para saber se realmente a diminuicéo dos peixes
vem sendo causada pelo aumento de embarcacGes ou existe outra causa. Alids, apesar dessas concepgdes pode-se
constatar na maioria da fala dos pescadores, que a atividade turistica no lugar ndo os beneficia diretamente e
tampouco sdo consultados pelas autoridades locais sobre as agdes e efeitos do turismo na regiéo.

Ainda no mesmo grafico os outros pescadores (32%), souberam definir a atividades como sendo
propiciadora de renda para a categoria, como a destinacdo do pescado para bares e restaurantes. Entretanto, os
pescadores lamentam que restaurantes estdo deixando de comprar seus peixes para comprar de proprietarios de
tanques, condicionando que o preco do pescado perca pre¢o. Uma questdo exigiria um minimo de intervencao
por parte do 6rgéo responsavel pela atividade turistica no local criando uma articulagdo, no minimo equilibrada,
entre o interesse dos pescadores e 0 interesse do setor de restaurantes. Portanto, isso s6 comprova o conceito de
“sociedade artificial”, que discute (Cara, 2001), pois a descaracterizacdo da populagdo local em relagdo ao
turismo desenvolvido na area surge quando um grupo dominante passar impor seu campo de Visdo e seus
interesses ja ndo mais correspondem aos desejos da populacéo receptora.

Concep¢ao dos Pescadores sobre o
urismo

B N3osabiam

Sabiam
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Gréfico 01 — Concepcéo dos Pescadores sobre o Turismo
Fonte : elaborado pelos autores

Quando analisa a concepcédo da populagao local (visitantes) que frequenta o FIP, (Grafico 02), nota-se
uma visdo muito semelhante em relago aos pescadores. Das pessoas entrevistadas, 72% ndo sabiam conceituar o
turismo, mas o0 viam como uma atividade normal que sempre existiu. Enquanto os outros 28% ja souberam
responder que o turismo era atividade mais importante do ano para a cidade, pois era geradora de renda e
empregos e ainda trazia turistas de varias regides do estado. Outro dado curioso, que esse mesmo grupo percebia
0 evento no lugar como uma oportunidade de realizagdo de shows musicais e uma oportunidade da populagéo
conhecer cantores de renome nacional. Um fato a observar que um evento do FIP é um tipo turismo de Massa,
que se realiza no periodo de Setembro e promove vérias atividades como o torneio de pesca, praca de eventos e
shows visando atrai um maior de pessoas para cidade. Dessa forma, o comércio se prepara para oferecer 0s
variados tipos de servicos durante a realizacdo do evento. Depois disto o0 comércio volta a sua normalidade.

Concep¢do da Populagdo Local Sobre o turismo

W N3osabiam

Sabiam

Figura 1 — Concepgéo da Populacéo Local sobre o Turismo
Fonte: elaborado pelos autores

Embora, a populacdo local (visitantes) entrevistada admita que o turismo € apenas o evento do FIP,
como se o0 turismo ocorresse sO durante aquele evento e que durante o ano ele inexistisse. Isso é uma
contradicdo. A imagem gerada pelas pessoas diante do evento é enganosa, pois ele funciona como um turismo de
massa hum curto periodo do ano e corresponde apenas a uma etapa da producdo do turismo em Céceres. Como a
cidade é um local situado ao longo da margem esquerda do rio Paraguai e faz parte da regido do Pantanal
Matogrossense, ela recebe turistas durante ano todo. Apesar de ndo haver nimeros concretos da quantidade de
turista que visitam a area, mas o préprio SEMATUR confirma que hd demanda por turistas busca o turismo
ecoldgico. Essa concepcao iluséria do FIP como Unica atividade turistica local reflete o processo fantasioso que é
alimentado pela midia e pelos grupos dominantes sobre énfase dada ao evento do FIP. Essa exaltacdo ideoldgica
do evento promovida pela classe dominante acaba gerando uma imagem néo real da vida concreta dos individuos
e esses sdo por sua vez separados e excluidos a partir de uma materialidade construida completamente estranha a
cultura local.

Parafraseando Marx e Engels (1984, p.23), que criticavam os idealistas dizendo que “Nao € a
consciéncia que determina a vida. E a vida que determina a consciéncia”, pode nos ajudar a explicar como
consciéncia falsa da realidade gera uma consciéncia da ndo-realidade e cria uma ideologia iluséria do entorno
vivido, porque ndo parte da realidade concreta para formar a consciéncia, mas parte da consciéncia pura para
formar uma concepc¢éo falsa da realidade. E nessa premissa que poderemos compreender porque a populacéo
visitante apresenta uma concepcédo ainda alienada em relagdo a producdo turistica em Caceres e como Sd0 0
préprio reflexo das politicas de turismo para lugar que corresponde maior interesse da classe dominante.
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Concepc¢do do Turismo para os Comerciantes

m Acham que o turismo ndo
traz beneficio

Acham que o turismo traz
beneficio

82%

Grafico 2 — Concepcao do Turismo para os Comerciantes
Fonte: elaborado pelos autores

Outro dado analisado foi sobre a concepcdo do turismo para os comerciantes (Grafico 03). Dos
entrevistados, 82% responderam que a atividades era benéfica para o lugar, percebia-a como uma forma de
resolver o problema do desemprego, movimentar a economia no comércio e divulgar as belezas do local. J& uma
minoria dos entrevistados (18%) ndo vé no turismo um aspecto tdo positivo para a cidade, principalmente,
porque durante o FIP os turistas que participavam do evento sempre trazem as bebidas e preparativas dos locais
de origem. Este dado é importante porque esse grupo se inclui no setor de barracas que vendem salgados e
bebidas aos participantes do evento, porém esse grupo sd consegue a concessdo para fazer seus negdcios se
pagarei uma taxa para organizagao do evento, que geralmente varia de 300 reais a 500 reais. Para muitos o valor
gue se paga pela concessdo nem sempre se tem o retorno nas vendas. 1sso acontece porque segundo a fala dos
entrevistados os turistas sempre trazem toda bebida e comida de suas cidades de origem.

Por outro lado, o fato da maioria dos entrevistados do comércio concordarem com os beneficios do
turismo do FIP é porque geralmente sdo empresérios ligados ao setor de hotéis e restaurantes. Por isso, para eles
o FIP é o momento do ano de maior faturamento, apesar de que antes e depois do evento 0 movimento sempre é
mais fraco, afirmam. Isso dado confirma o que Cara (2001) diz sobre a sociedade artificial (classe dominante)
cujo interesse sobrepde aos desejos da populagdo local sendo esta excluida do processo de turistificacéo.

7. DESARTICULACOES ENTRE POLITICA DE TURISMO E POPULACAO LOCAL

Aqui neste trabalho ndo seré detalhado cada plano e projeto realizado pela Secretéria de Meio Ambiente
e Turismo de Céceres (SEMATUR), mas apenas as proposi¢des gerais de cada um com atividade turistica local,
devido a insuficiéncia de dados disponiveis nesta instituicdo reguladora e promotora do turismo.

Um ndcleo receptor de turistas como Caceres e reconhecido como a cidade do maior Festival
Internacional de Pesca de &gua doce do mundo (FIP), também esta incentivando diversos planos de a¢Ges pela
SEMATUR, que visam reforcar a modalidade de atividade turistica na regido, em especial a modalidade
ecoturistica, muito voltada ao potencial pesqueiro rio Paraguai.

Na atualidade os projetos e planos em execugdes para o incentivo do turismo no municipio séo:

e Projeto de qualificacdo na area do turismo (PROQTUR);
e Programa de regionalizagdo do turismo;

e Consorcio das aguas do Cabacal;

e  Brasil meu negécio é turismo;

e Travessia do Pantanal;

Centro de atendimento ao turista e/ou Portal Turistico de Céceres que funcionam parcialmente,
oferecendo produtos artesanais, folderes de barcos, hotéis e pousadas da regido.

Esses programas partem das praticas e realizagbes na area do turismo, contudo, eles ndo estdo
associados a um Plano de Diretrizes local a atividade turistica, mas ao Plano Nacional de Turismo (2003-2007),
do Ministério do Turismo, que diz que “O Plano Nacional do Turismo deve ser o elo entre os governos federal,
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estadual e municipal; as entidades ndo governamentais; a iniciativa privada e a sociedade no seu todo.”
(BRASIL, 2003). Ou seja, as politicas de turismo para Céceres ainda ndo possuem um plano de diretrizes
elaborado e aprovado para atingir metas e objetivos; ao contrario, ocorrem a¢des isoladas e dispersas que trazem
pouco resultado como esta frisado pelo o Plano Nacional do Turismo, que diagnostica a falta de articulacdes
entre setores publico e privado, gerando problemas como auséncia de avaliacdo dos resultados dos planos e
acOes para o setor (BRASIL, 2003). Portanto, isto foi confirmado pelo turismélogo encarregado pelo setor de
execucdo técnica da SEMATUR, que é o 6rgdo que ainda ndo possui um plano de avaliacdo que contenha dados
sobre a atividade turistica para Caceres.

Outra préatica que vem sendo realizada pela SEMATUR, sustentada sobre as diretrizes do Plano
Nacional de Turismo (2003-2007), é o cumprimento da politica de descentralizagdo do Ministério do Turismo,
em a criacdo do Conselho Municipal de Turismo para desenvolver parcerias e roteiros integrados de turismo
(BRASIL, 2003). Neste caso, Caceres conta hoje com o Conselho Municipal para julgar e formular os programas
turisticos, contudo sem ainda possuir um plano de diretrizes para o setor, adequado as particularidade regional.

As informacgdes obtidas sobre a divulgagdo do potencial turistico do municipio como também dos
principais eventos da SEMATUR, conta hoje com trabalhos de folderes distribuidos em hotéis da regido, a midia
local, internet e uma revista propria da instituicdo, que € distribuida gratuitamente durante a realiza¢do do FIP.
Em observacdo ao material e recursos utilizados para divulgacdo do turismo, notou-se uma énfase enorme dada
ao histdrico do FIP e sua evolucdo ao passar dos anos até a realizacdo do vigésimo sétimo evento pesqueiro. Os
recursos sdo bem ilustrativos e convidativos, tendo como alvo geralmente o publico que se interessa por pesca
esportiva que no final poderdo ser recompensados com varios prémios. Nesse sentido, pode se afirmar que a
divulgacéo do festival é necessariamente para o turista, focando para este a idéia que o lugar pode oferecer tudo
de melhor, desde as potencialidades até atratividades turisticas.

Para realizacdo do FIP, principal evento do municipio para fortalecer o turismo, a SEMATUR conta
com os principais incentivos financeiros (federal, estadual e privados) como investimentos do Ministério do
Turismo, Secretaria de Turismo e Cultura do Estado; Banco do Brasil e Caixa Econémica. Além de incentivos a
outros eventos de menor porte. A maior parte da fonte de financiamento é oriunda do setor publico através de
liberagdo de emendas parlamentares. Isso mostra que o evento é exclusivamente patrocinado pelo poder publico,
cuja competéncia € criar infra-estrutura e ampliar a atividade turistica. Embora, 0 que resta saber o quanto o
evento traz de retorno receituério, apesar de que ele vem dependendo de enorme investimento de dinheiro dos
cofres publico.

Apesar de todo esse investimento no setor do turismo em Céceres, coube discorrer sobre quais acbes
que a Secretaria realiza para incluir a populacdo local nas atividades turisticas. Neste sentido, nota-se que as
acles se voltam ao projeto de qualificagdo na area do turismo (PROQTUR), programa feito em parceria com o
poder Estadual e Municipal para gerar empregos qualificados na area do turismo, visando atender a demanda do
carnaval e FIP. O programa ofereceu diversos cursos de qualificacdo profissional de atendente, cozinheiro,
garcom e entre outros. Entretanto, caberia uma avaliagdo se os participantes do programa foram realmente
incluidos na rede de servicos, que pressupde um aumento na demanda de servigos turisticos.

E interessante também notar que a acdo é bem valida porque esta implicito e explicito no Plano
Nacional de Turismo, que o turismo é atividade da economia que vem crescendo em maior percentual no mundo,
e conseqlientemente 0s empregos também cresce (BRASIL, 2003). A respeito do efeito de inclusdo do
PROQTUR, tem que se refletir bem o tamanho do seu alcance, até porque devido as caracteristicas historicas e
geogréficas de Mato Grosso esse esperado crescimento do turismo no estado esta muito distante das projecoes
oficiais. Isso pode ser percebido através de aspectos como a grande distancia dos centros consumidores e a
auséncia do fator praia e sol — s6 disponivel quase que exclusivamente nos litorais — vem restringir seriamente o
deslocamento de turista para areas distantes e que ndo disponha do fator praia e sol.

O exemplo acima parece ndo corresponder a realidade tocante ao nimero de pessoas que freqlientam o
FIP. S6 nos trés dltimos eventos, participaram 200 mil pessoas segundo o0 assessor da SEMATUR, ou seja, 65
mil pessoas por cada evento. O que demonstra que o FIP é uma atividade turistica de massa. Mas néo
corresponde dizer que os participantes sdo oriundos de cidades distantes, a maioria remete a propria populacao
local e de cidades vizinhas da regido, e nimero muito reduzido de estados como Minas Gerais e Sdo Paulo. Com
base nisso, pode-se fazer a seguinte afirmacdo: se a maioria dos participantes sdo da propria localidade e de
cidades vizinhas j& constatado pelas entrevistas, entdo o retorno financeiro do evento pode ser menor do que o
esperado. Também constatou-se isso a partir do pessoal das barracas que reclamam do pouco retorno dos
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empreendimentos feitos durante o evento.

Das pessoas participantes da pesca embarcada nos UGltimos trés FIP, foram 1.260 pessoas
aproximadamente. Deste total ainda ndo se sabe a respeito do nimero de pessoas participante oriundos de
Céceres, nem o seu perfil econdmico e social. Porém tem-se conhecimento que o torneio pesqueiro é realizado
através de véarias modalidades como os barcos motorizados, a pesca juvenil e os barcos ndo motorizados, tendo
por certo que esse Gltimo é formado basicamente pela comunidade de pescadores local.

A pouca disponibilidade de dados e informacdes sobre o turismo em Céceres e a auséncia de plano de
desenvolvimento do turismo para o municipio, mostra a tendéncia que a atividade turistica estd mais voltada para
projeto de cunho imediatista privado e para atrair um turismo de massa, desassociado da realidade local e
completamente estranha a populagéo receptora.

Portanto, o FIP, o principal evento promovido pela SEMATUR, ainda ndo pode ser concebido como
atividade que traz tantos beneficios econdmicos e que inclui a populagéo local — exceto PROQTUR, pois deste
programa ainda pouco se sabe de seu efeito real de inclusdo. Portanto, o FIP, na realidade, pode ser concebido
como uma “marca registrada”, enraizada e impregnada de um simbolismo falso, incutido no imaginario social da
populagdo. Esta Gltima é estimulada por proposta da midia e da classe politica dominante (sociedade artificial) a
responder pelas “novidades” trazidas pelo evento mais antigo e patrocinado por politicas publicas: o Festival
Internacional de Pesca.

8. CONSIDERAGCOES FINAIS

Na presente pesquisa, a abordagem da questdo do turismo, em todo momento, foi avaliada enquanto
producdo do espaco, tratada por meio da compreensdo das relagcBes sociais contraditorias existentes na
sociedade. Nesse sentido, isso foi possivel gracas a andlise, em um primeiro momento, calcada na interacéo
sociedade e espago, seguido de um dtica que percebe o turismo como fendmeno essencialmente espacial e
territorial.

Assim sendo, vale notar que o turismo é uma pratica socialmente construida, porém, ele pode ser
entendido como um fendmeno espacial caracterizado de relagdes sociais contraditdrias e recheada de conflitos
envolvendo varias instancias da sociedade. Portanto, o turismo como atividade espacial, é agilizado
contraditoriamente por varios agentes sociais como 0 setor publico, setor privado e seu principal foco a
populacéo receptora.

Dessa maneira, nos dados analisado no capitulo 7 pode-se perceber que os planos politicos de turismo
realizados na cidade de Caceres pela SEMATUR apresentam objetivos que buscam a ampliacdo e
fortalecimento do turismo local, tanto através da iniciativa publica quanto privada. Por exemplo, os projetos
como o “PROQTUR?” e “Brasil: meu negdcio ¢ turismo” sdo a¢des que visam inserir a participagdo da populagéo
local no turismo, entretanto, em teoria as a¢fes foram valida, mas cabe verificar se est4 ocorrendo a incluséo.

Das atividades turisticas realizadas, a de cunho social mais amplo voltam-se para realizagdo do FIP e do
Carnaval, e sdo essas as atividades que se tém mais nitidas as contradigdes envolvendo a populagdo receptora.
Isto &, as contradi¢des sdo perceptiveis nos dados colhidos nas entrevistas, onde nota-se que o interesse da
populacdo local fica alheio aos objetivos da atividade turistica. Muitas vezes os entrevistados demonstravam nao
reconhecer claramente 0 que representa essa atividade turistica de massa para cidade e tampouco se realmente
ela contribui para melhorar a vida da populacdo no periodo de longo prazo. Dessa forma, chega-se a uma
avaliacdo que a politica de turismo para Céceres apresenta uma desarticulacdo e propdsitos poucos coerentes ao
interesse da populacédo local. Ou seja, a populagdo espera que o turismo forneca mais emprego, qualidade de vida
e melhor infra-estrutura para a cidade, no entanto o que se vé& é um turismo desarticulado e desassociado com os
reais problemas econdmicos e sociais do lugar.

Nota-se também que as atividades turisticas como o FIP e Carnaval sdo os eventos mais antigos
estimulados e patrocinados por politicas publicas. Elas sdo realizadas para atrair turistas e assim gerar receitas
para comércio local e, para tanto, a populacdo local é o primeiro alvo a ser excitada pelas propagandas da midia.
A populagdo chamada a responder a favor dos eventos como se fosse uma atividade meramente beneficiadora
para o lugar, e assim o poder publico local faz transparecer como se ele tivesse cumprido seu dever, trazendo
entretenimento e apresentacdes musicais.

No entanto, caberia realizar um estudo detalhado sobre os beneficios em relagdo a geragdo de receitas
para cidade. Ou seja, comparando os investimentos de recursos publicos e o0 que se arrecada com os eventos, pois
como se constatou em dados cedidos pela SEMATUR, que o FIP e o Carnaval para serem realizados dependem
de emendas para captacdo de recursos financeiros. Alids, 0s setores que promovem 0s eventos turisticos ndo
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possuem informagdes que possam vislumbrar um perfil da relagdo de beneficio ou ndo. O que se pode afirmar é
que as atividades turisticas do FIP sdo promovidas visando articular com o imaginario social da populagéo para
reforcar a imagem de que o turismo é somente aquele evento.

Através das contribuicbes tedricas de Cara (2001), pode-se refletir que o turismo em Céceres é o
resultado da artificializacdo entre politicas turisticas e a populacdo local, pois essa Gltima é estimulada a
responder por algo que ndo sabe bem o que é, que acredita possuir certo controle e dominio por aquilo que néo
sabe por certo se conhece, levada a acreditar cegamente em uma propaganda, cujo interesse e desejo nega a
propria realidade do lugar. Portanto, isso mascara a verdadeira face dos grupos dominantes e descaracteriza a
real necessidade dos grupos menos privilegiados e carentes de recursos, demonstrando sem ddvida que ha um
descompasso entre o interesse da sociedade local e os objetivos das politicas turisticas em Céaceres.
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